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MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

Reglement fiir die Vergabe und Benutzung der Marke , Miinsterland“

Art. 1 - Gegenstand

Dieses Reglement regelt die Vergabe und Benutzung der Marke ,Munsterland®,
nachstehend als Marke bezeichnet.

Art. 2 - Abgrenzung der Region Miinsterland

Das Munsterland umfasst das Gebiet der Munsterlandkreise Borken, Coesfeld,
Steinfurt und Warendorf mit ihren kreisangehorigen Stadten und Gemeinden, sowie
die kreisfreie Stadt Munster. Daruber hinaus umfasst das Minsterland weitere
Gebiete in angrenzenden Stadten und Gemeinden, die sich aus wirtschaftlichen,
historischen oder touristischen Grinden dem Miunsterland zugehorig fuhlen und
Mitglied im Munsterland e.V. sind. Die Orientierung erfolgt hier eher nach
landschaftlichen/naturraumlichen (z.B. die Lippe im Siiden) und/oder strukturellen
Gesichtspunkten.

1. ABSCHNITT - MARKE
Art. 3 - Marke und Corporate Design

1.
2.

Die Marke ist eine markenrechtlich geschutzte Wort-Bild-Marke.

Das Corporate Design der Marke setzt sich aus verschiedenen
Gestaltungselementen zusammen. Dazu zahlt als Hauptelement das
Regionallogo als Wort-Bild-Marke, das sich aus dem eigens entwickelten
Schriftzug ,MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.“ sowie der Bildmarke (Graues M und
farbiger Balken) zusammensetzt. Weitere Elemente des Corporate Design sind
u.a. die vordefinierten Farben, die Hausschrift (Schriftfamilie Fira Sans) und als
optionales Gestaltungselement der farbige Balken in leichter Schwingung. Ein
Gestaltungsraster legt die Anordnung der einzelnen Elemente fest.

Die Marke soll ein einheitliches Erscheinungsbild der Produkte und
Dienstleistungen der Region gewahrleisten sowie durch ihre Benutzung
ermoglichen sich zu der Region Munsterland zu bekennen. Sie soll die Initiativen
im Marketingbereich blindeln und dadurch die Schlagkraft auf dem Markt und im
Wettbewerb der Regionen erhohen.

Art. 4 - Markenidentitat

1.

Die Identitat der Marke ,Miinsterland” vereint die mit der Marke verbundenen
Werte, beschreibt den ,Lebens-, Wirtschafts- und Arbeitsraum Munsterland“ und
bildet die Grundlage fur eine unverwechselbare und starke Positionierung der
Marke ,Minsterland”. Die Markenkernwerte des Miinsterlandes sind
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.,aufstrebend”, ,gemeinschaftlich“, ,naturverbunden, , tatkraftig® und
Luberlegt”.

2. Das Identitatsmodell ist auf dem Markenportal www.muensterland.com

beschrieben.

Markenpositionierung

Die Positionierung der Marke basiert auf folgender Kernaussage: ,,Das Munsterland
ist die kultivierteste Landlust fur mein selbstbestimmtes Leben®.

Art. 5 - Ursprungsbescheinigung

Die Marke gilt als Ursprungsbescheinigung.

Art. 6 - Anwendungsformen

1.

Die Regionalmarke kann in einer fixierten Form in dem Corporate Design der
Region, in markenfremden Corporate Designs oder als Sonderanwendung
verwendet werden.

Die Wort-Bild-Marke ist eine untrennbare Einheit. Bei der fixierten Anwendung
bilden der Schriftzug ,MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.“ und die Bildmarke mit
vorangestelltem ,M“ und einem leicht geschwungenen Balken eine Einheit. Das
Regionallogo darf nur gemaB der Anwendungsrichtlinien (Positionierung,
Schutzraum, Skalierung etc.) eingesetzt werden. Diese sind zu finden in dem CD-
Manual, welches der Miunsterland e.V. als markenfihrende Organisation
entwickelt hat.

Fur die Anwendung in markenfremden Corporate Designs sind die
Anwendungsrichtlinien zu Positionierung, Schutzraum, Skalierung und Farbigkeit
ebenfalls einzuhalten (s. entsprechende Angaben im CD-Manual fiir die
Anwendung in markenfremden Corporate Designs). Ausnahmen diirfen nur nach
vorheriger Freigabe und Genehmigung durch den Minsterland e.V. erfolgen.

Fur Sonderanwendungen konnen die Elemente, wenn vom Output-Format
gefordert, auch getrennt voneinander eingesetzt werden. Sonderanwendungen
sind grundsatzlich ausschlieBlich dem Munsterland e.V. als markenfiihrender
Organisation der Region Munsterland vorbehalten. Diese Anwendungsform kann
ausnahmsweise auch von Dritten, nach vorheriger Freigabe und Genehmigung
durch den Miinsterland e. V., bei Veranstaltungen und Sponsorings eingesetzt
werden. Die Entscheidung daruber, ob und wie eine Sonderanwendung
eingesetzt wird, obliegt ausschlieflich dem Munsterland e. V..

Die Sonderanwendung kann nur unter Einhaltung der Anwendungsrichtlinien
laut Artikel 13 benutzt werden.

Die Regionalmarke kann auch als Standortzeichen durch Unternehmen
verwendet werden.
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2. ABSCHNITT - VORAUSSETZUNGEN

Art. 8 -

Voraussetzungen fur die Benutzung der Marke

1. Die Benutzung der Marke steht unter den Bedingungen dieses Reglements
grundsatzlich allen Unternehmen, Einrichtungen und Organisationen aus dem
Munsterland offen, die Waren herstellen oder Dienstleistungen erbringen, die
mit dem Munsterland in Verbindung stehen.

2. In besonderen Fallen kann auch anderen Rechtssubjekten als den in Absatz 1
angefuhrten eine Genehmigung zur Benutzung der Marke erteilt werden.

Art. 9 -

Anwendung der Marke

1. Wer die Marke nutzt, muss in der Lage sein, das Image des Munsterlandes sowie
die Identitat und die Positionierung der Marke zu konsolidieren oder zu starken.
Zudem mussen folgende Voraussetzungen erfiillt sein:

a)

der Markennutzer, seine Tatigkeit und seine Produkte mussen mit der
Identitat und Positionierung der Marke kompatibel und das Unternehmen,
die Tatigkeit bzw. das Produkt mit dem Minsterland im Sinne von typisch,
bezeichnend und charakteristisch fur die Region assoziierbar sein. Dies unter
Beachtung der Spezifikationen und Einschrankungen laut den folgenden
Buchstaben c), d) und e),

Unternehmen dirfen die Marke benutzen, die im Produktions- oder
Dienstleistungssektor tatig sind. Voraussetzungen fur die Benutzung sind,
dass das Unternehmen bei der Industrie- und Handelskammer Nord
Westfalen, der Handwerkskammer Minster, der Landwirtschaftskammer
Nordrhein-Westfalen oder einer anderen offentlich-rechtlichen Kammer
eingetragen und registriert ist, im Munsterland seinen Rechts- und
Geschaftssitz hat, dass die Tatigkeit weder rechts- noch sittenwidrig oder
diskriminierend ist und dass das Unternehmen der Region keinen wie auch
immer gearteten Schaden zufugt. Das Logo darf im Sinne eines
Standortortzeichens ausschlieBlich fur die Unternehmenskommunikation
verwendet werden.

Im Produktionsbereich darf, unter Beachtung der naheren Einschrankungen
laut den Buchstaben c) und d), ausschlieBlich die fixierte Applikation der
Regionalmarke fiir Waren benutzt werden, die entweder ausschlieBlich im
Munsterland hergestellt worden sind oder dort ihre vorwiegende und in
jedem Fall letzte wesentliche, wirtschaftlich gerechtfertigte Bearbeitung oder
Verarbeitung erfahren haben. Im Dienstleistungsbereich im weitesten Sinne
darf die Marke nur dann verwendet werden, wenn die Dienstleistungen
vollstandig im Munsterland erbracht werden,

im Bereich Produkte mit starkem Minsterland-Bezug (Handwerk/
Kunsthandwerk, verarbeitete/veredelte Produkte) muss entweder der
wertgebende Rohstoff typisch sein und zu 100% aus dem Minsterland
stammen (Urprodukte) oder die Verarbeitungsmethode fiir das Miinsterland
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typisch sein. Der Verarbeitungs- und Bearbeitungsprozess der letzten
Wertschopfungsstufe muss im Munsterland stattfinden,

d) die Produktkonzeption oder das Design stammt ausschlieBlich aus dem
Munsterland,

e) die Tatigkeit des Markennutzers darf nicht rechtswidrig, sittenwidrig oder
diskriminierend sein; sie muss uberparteilich und konfessionell neutral sein.
Ausgeschlossen von der Benutzung der Marke sind in jedem Fall
Kriegsmaterial und Waffen,

f) die Waren und Dienstleistungen miissen qualitativ hochwertig sein. Waren
und Dienstleistungen zu unangemessen niedrigen Preisen sind
ausgeschlossen. Der Markennutzer muss in seinem Bereich eine erfolgreiche
Tatigkeit nachweisen konnen oder innovative Initiativen verfolgen. Die Marke
darf nicht benutzt werden, wenn haufige und auf Qualitatsdefizite
hindeutende Kundenbeschwerden gegen ein Unternehmen oder einen
registrierten beziehungsweise potentiellen Markennutzer vorliegen.

Art. 10 - Land- und erndahrungswirtschaftliche Produkte

1.

Land- und ernahrungswirtschaftliche Produkte konnen, sofern die durch das
.Netzwerk  Munsterland Qualitat eV.“ definierten Qualitats- und
Herkunftsanforderungen erfillt sind, neben dem Herkunftszeichen des
Netzwerkes auch die Regionalmarke tragen.

Fur alle anderen land- und ernahrungswirtschaftlichen Produkte diirfen weder
das Qualitatszeichen noch die Dachmarke noch Elemente derselben verwendet
werden.

Art. 12 - Qualitatserzeugnisse im Tourismus und Gastgewerbe

1.

Im Tourismus und Gastgewerbe tatige Unternehmen mit Betriebsstatte im
Minsterland, die die Marke fuhren und Speisen und Getranke verabreichen,
mussen  geeignete  MaBRnahmen treffen, um die Munsterlander
Qualitatserzeugnisse in diesen Sektoren aufzuwerten, wahrnehmbarer zu
machen und besser zu positionieren. Das gezielte Anbieten von Munsterlander
Qualitatsprodukten in der Hotellerie und Gastronomie ist fur die Benutzung der
Marke, die fur die Munsterlander Herkunft steht, von grundlegender Bedeutung.

Die Hotellerie- und Gastronomieunternehmen miussen auf ihren Speise-,
Getranke- oder Fruhstuckskarten bzw. am Fruhstlicksbuffet auch spezifische
Munsterlander Produkte — sofern lieferbar — in einem angemessenen Ausmaf
von mindestens 25% des Gesamtangebots anbieten. Diese Produkte mussen als
Munsterlander Produkte gekennzeichnet sein.

Diese  Verpflichtung gilt in jedem Fall fur alle Munsterlander

Nahrungsmittelerzeugnisse, die das Herkunfjj |  IEENENGEGEEEEEEEEE



