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1. VORWORT

GEMEINSAM DIE MARKE MUNSTERLAND STARKEN

Der Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftsfaktor fur das Miinsterland.
Deshalb treibt der Miinsterland e.V. in seiner Funktion als touristischer
Dachverband der Region auch die touristische Entwicklung voran.

Ziel ist es, die Wertschopfung in der Region zu erhohen sowie die Marke
Minsterland zu kommunizieren und starken.

Die strategische Grundlage fiir die natur- und kulturtouristische Entwicklung
des Miinsterlandes bildet das sogenannte ,Territoriale Strategiekonzept®. Es
wurde 2022 im Auftrag des NRW-Wirtschaftsministerium prozesshaft in der
Region erarbeitet und ist richtungsweisend fir die Tourismusentwicklung der
kommenden Jahre im Minsterland.

Sowohl die Forderkriterien der EU als auch Trends, aktuelle Entwicklungen und
die Bedurfnisse der Akteure in unserer Region werden darin berlicksichtigt.
Das vollstandige Strategiekonzept kann auf www.touristiker-muensterland.de/
strategiekonzept eingesehen werden. Es wird in regelmaRigen Abstanden
aktualisiert.

Gemeinsam mit den Akteuren der Region wollen wir den Tourismus im
Minsterland vorantreiben und zukunftsweisend aufstellen. Hierzu gehort vor
allem eine marken- und zielgruppenkonforme Vermarktung von marken- und
zielgruppenkonformen Angeboten und Produkten, deren Beteiligungsmoglich-
keiten im folgenden dargestellt werden.
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2. STRATEGIE

DIE MARKE MUNSTERLAND

Nach intensiver Vorarbeit wurde 2019 die Marke Miinsterland etabliert. zu scharfen und deren Bekanntheit zu steigern. Neben der Verwendung der
Sie macht die Starken unserer Region sicht- und erlebbar und vermittelt die Bild- & Wortmarke (Logo), des Claims und des Corporate Designs gibt es zahl-
hiesige Identitat und die Besonderheiten auf emotionale Weise. Touristen, reiche weitere Beteiligungsmoglichkeiten.

aber auch Fachkrafte, Einwohner und Besucher sollen wissen, dass sie im

Miinsterland DAS GUTE LEBEN erwartet. Weitere Informationen zur Marke Miinsterland finden Sie hier:

www.muensterland.com/marke
Wenn hierfiir moglichst viele Akteure Hand in Hand arbeiten, ist das fur alle
von Mehrwert. Deshalb steht die Verwendung der Marke Miinsterland allen
Unternehmen und Organisationen offen, die durch ihre Arbeit, ihre Produkte
oder Leistungen mithelfen, das Profil des Miinsterlandes als Qualitatsmarke

DIE MUNSTERLANDERINNEN DAS MUNSTERLAND UND MUNSTER
UND MUNSTERLANDER SIND ... SIND EINE MISCHUNG AUS LAND UND URBANITAT.

GEMEINSCHAFTLICH

() = e
TATKRAFTIG @ ® AUFSTREBEND “ — | T
MUNSTERLAND MUNSTER
LAND Die Die URBANITAT
Sicherheit kultivierteste kompakteste Kultur
Ruhe Landlust fir Urbanitat fir Wissenschaft
Weite mein selbst- mein selbst- Karriere
UBERLEGT @ ® NATURVERBUNDEN Familie bestimmtes bestimmtes Shopping

Leben. Leben.



TOURISMUSKONZEPT

Das Miinsterland ist Radregion, Pferderegion und Schlosser- & Burgenregion.
Hier liegen die touristischen Kernkompetenzen. Bereichert werden sie durch
die Verklipfungsthemen Picknick und Kulinarik, tiber die das Lebensgefiihl und
die Lebensqualitat der Region transportiert und erlebbar werden.

Ein attraktives Umfeld fiir unsere Partner!

PRODUKTPRINZIPIEN
Touristische Produkte und Angebote sollten auf die Marke Miinsterland einzah-
len, um diese zu starken und sichtbar zu machen. Darum wurden aus den
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Kernkompetenz(en)
Profilierungsthemen

Radregion

Pferderegion

Markenregeln fliinf Produktprinzipien abgeleitet. Sie sollen als Hilfestellung
bei der touristischen (Weiter)Entwicklung von Angeboten und Produkten in
der Region dienen und priifen Rahmenbedingungen wie: Ladt das Produkt/
Angebot zum Mitgestalten ein? Fordern wir das Bewusstsein flir das Landleben
und/oder die Urbanitat? Wird es unserem hohen Anspruch gerecht? Haben wir
hier vorausgedacht? Wird ein Bezug zum Munsterland deutlich?

In einem Paper werden die Produktprinzipien und ihre Anwendung erlautert
und mit Beispielen hinterlegt. www.touristiker-muensterland.de/inhalte/
themen/onlinewissenspool/beteiligungsmodell/

Picknick
Kulinarik

Schlésser- & Burgenregion


http://www.touristiker-muensterland.de/inhalte/themen/onlinewissenspool/beteiligungsmodell/

MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS STRATEGIE

ZIELGRUPPEN

In Anlehnung an die Tourismusstrategie des Landes Nordrhein-Westfalen setzt Die ausfiihrlichen Personasteckbriefe konnen hier eingesehen und herunter-
das Miinsterland das Zielgruppenmodell der Sinus-Milieus ein. Hierbei werden geladen werden: www.touristiker-muensterland.de/inhalte/themen/
Menschen, die sich in ihren Werten, Lebenszielen, ihrer Lebensweise und tourismusmarkt/unterpunkt-2/zielgruppen

ihrem sozialen Umfeld ahneln, zu Gruppen zusammengefasst. Die hieraus

entwickelten Personas ermoglichen eine passgenaue Ansprache. Die hier vorgestellten MarketingmaBnahmen fokussieren sich auf das

Kommunikations- und Informationsverhalten der beiden Zielgruppen.
In Deutschland fokussiert sich das Miinsterland auf das
,Postmaterielle Milieu“ und die ,Adaptiv-Pragmatische Mitte“.

isteekphoto.com

o)
's)
=
4
2
)
B
&
o
i
=
<
L
Q

—



http://www.touristiker-muensterland.de/inhalte/themen/tourismusmarkt/unterpunkt-2/zielgruppen/

MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS STRATEGIE

MARKTE

INLANDSQUELLMARKTE FUR UBERNACHTUNGSGASTE INLANDSQUELLMARKTE FUR TAGESTOURISTEN

Auslandsquellmarkt fiir Ubernachtungsgéste sind die Niederlande. Auslandsquellmarkt fiir Tagestouristen sind die Niederlande.



MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS

BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

3. BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

ZIELGRUPPENGERECHTE MARKETINGKANALE

Diverse zielgruppenspezifische
Printmedien

mit der Moglichkeit zur Schaltung
von Anzeigen, Advertorials und
Produktkooperationen

Mehr dazu ab Seite 2 9

www.muensterland.com/tourismus
mit der Moglichkeit zur Darstellung
von Radrouten, Reitrouten, Reise-
und sonstigen Angeboten

Mehr dazu ab Seite = 25

Themenkampagnen

im zielgruppenfokussierten
Online-/Offline-Mix: Facebook und
Instragram, kombinierbar mit B2C-
Newsletter Tourismus, Kampagnen-
websites und Printanzeigen

Mehr dazu ab Seite = 27

4

SONDER-
BETEILI-
GUNGEN

OBIS, das Online-Buchungs-

und Informationssystem

bietet die technische Umsetzung
fiir den Online-Vertrieb von
Unterkunften und die Erweiterung
von Vertriebskanalen

Mehr dazu ab Seite = 35

Beteiligungen und Kooperationen
bei komoot, Anzeigenschaltungen,
Gewinnspielen und Presse-,
Blogger- und Influencerreisen,
Instawalks/Instarides

Mehr dazu ab Seite = 32



3.1 PRINTMEDIEN

In regelmaRigigen Abstanden legt der Miinsterland e.V. Publikationen in
hohen Auflagen zur Bewerbung der Kern- und Verknlpfungsthemen auf,
die Interessenten kostenlos zur Verfligung gestellt werden. Sie ermaoglichen
eine zielgruppenscharfe Ansprache durch Anzeigen, Advertorials und
Produktkooperationen in Form von gestalteten (Listen-)Eintragen.

FOLGENDE BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN
STEHEN IHNEN ZUR VERFUGUNG:

Anzeigen: Die Klassiker der Printwerbung. Prasentieren Sie sich in hrem
Corporate Design mit freien Gestaltungsmoglichkeiten.

Advertorials: Redaktionelle Aufbereitung Ihres Contents. Advertorials
genielRen bei Lesern eine hohe Akzeptanz. Sie bieten Ihnen die Chance,
umfassende Informationen zu platzieren, eingebettet in das Look-and-feel
des redaktionellen Umfelds.

Advertorials werden von uns auf Grundlage des von Ihnen gestellten
Materials geschrieben und gestaltet, damit ihre Tonalitat sich dem Medium
perfekt anpasst.

Listeneintrage: Listung lhres Unternehmens in ausgesuchten
Printprodukten. Platzieren Sie Ihr Angebot dort, wo interessierte Kunden
suchen. Mit einem themenbezogenen Listeneintrag, beispielsweise in
Ubernachtungs- oder speziellen Servicebereichen, reduzieren Sie
Streuverluste auf ein Minimum.

Auf Basis der von Ihnen gelieferten Texte und Fotos gestalten wir lhren
Eintrag. Der gestalterische Aufbau ist durch das Corporate Design vorgege-
ben und kann nicht geandert werden.
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BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN PRINTMEDIEN

Reisemagazin ,Miinster- Auf der Website des Miinsterland e.V. konnen die Printmedien

land - DAS GUTE ERLEBEN . - = als pdf heruntergeladen
= oder als Papierversion bestellt werden.

Karte

Radregion Miinsterland* - @ Alle Printmedien sind zudem erhaltlich bei

= den Tourist-Informationen der Region,

= auf Veranstaltungen,

- - = ausgewahlten Auslagestellen im Miinsterland und im Ruhrgebiet,
= den touristischen Partnern wie Hotels und Freizeiteinrichtungen
= und den Kreisverwaltungen.

Karte
,Pferderegion Miinsterland”

Karte ,Schlosser- und

Burgenregion Miinsterland” ) )
Weitere Vertriebswege:

= Im Rahmen des Service Onboarding@Miinsterland Verteilung an

© O 0 0 O
I

Begleitheft © . o .
100-Schlésser-Route !\'Ieuankommllr?ge in der Region,
= Uber das Arbeitgebernetzwerk,
Begleitheft - PronT.o—Stande d“es Munsterland e.V. zfluf re.glo.nalen Veranstaltungen
- = und uber den Munsterland e.V. an seine Mitglieder.

Europaradweg R1




MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS PRINTMEDIEN

REISEMAGAZIN ,MUNSTERLAND - DAS GUTE ERLEBEN."

REISEMAGAZIN

' DAS GUTE ERLEBEN. .

Miinster: Gut,

dass du da bist.

In optisch ansprechendem, lockeren ANZEIGENPREISE
Magazinstil werden die relevanten Kern- und

Querschnittsthemen des Miinsterlandes
behandelt: Schlosser- und Burgenregion, m PLATZIERUNG FORMAT (MM) | PREIS NETTO

Radregion, Pferderegion, Picknick, Stadt und

Land, Service Onboarding, Essen & Trinken. Ruckseite (Us4) 210 x 270 3.000 €
2. + 3 Umschlagseite
Format: 210 x 270 mm geschlossen, (U2 + Uu3) e 2:500 €
ca. 68 Seiten

Auflage: 40.000 1/1 Seite Innenteil 210 x 270 2.000 €
Erscheint:  jahrlich

Vertrieb: siehe Seite = 10 o 1/2 Seite Innenteil hoch 92,5 x 245 1.000 €
Moglich sind Anzeigenschaltungen @ 1/2 Seite Innenteil quer 190 x 122,5 1.000 €

und Advertorials.

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen

T IO R En

>l oW e e

Unternehmen, die ihre Produkte

FEEE®

im Miinsterland produzieren




UNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS PRINTMEDIEN

REISEMAGAZIN: ADVERTORIALS

Advertorials konnen in Form von Interviews oder redaktionellen Artikeln Fiir Produktvorstellungen, Gastro- und Veranstalter-Tipps bieten sich die
erscheinen. Sie werden im Stil des Magazins gestaltet und mit dem Formate ,Small“ im Umfang von etwa einer 1/9 Seite und ,Mini“ im Umfang
Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet. von etwa 1/18 Seite an (Beispiele siehe nachste Seiten).

Optional ist eine zusatzliche Anzeige im Umfeld des passenden
Themenschwerpunktes zu vergilinstigtem Preis buchbar.

Fur die Kurzvorstellung von Reiseangeboten wird ein Kompaktformat von
etwa 1/3 Seite angeboten.

INTERESSANT FUR:

e : Tourist-Informationen

L Zil Gast in der - o 1 - | - ELr N Reiseveranstalter

SRPRdvALAE - S Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen
Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Unternehmen, die ihre Produkte
im Miinsterland produzieren




Beispiele
Advertorialgrofen

Kompakt
ca. 1/3 Seite

(Darstellung
hier 75% der
OriginalgroRe)

Anzeige

UBERNACHTUNG
BARRIEREFREI

ALEXIANER HOTEL AM WASSERTURM
IN MUNSTER So bunt und vielfiltig
wie das Leben selbst - das ist das
Motto des Alexianer Hotels am Was-
serturm. Eingebettet in die miinster-
landische Parklandschaft, bietet der
Inklusionsbetrieb Raum, Verpflegung
und technische Maglichkeiten fiir
Tagungen und Komfort fiir die Nacht.
Einst wurde das Gebaude durch den
anliegenden Krankenhauskomplex und
die Wohnbereiche fiir Menschen mit
Behinderung genutzt. Mit dem Umbau
zum Tagungshotel wurden alle Ge-
mauer kernsaniert, der alte Charme
wurde jedoch erhalten.

Hly w
.*i

Die 28 Einzel- und 19 Doppelzimmer
sind allesamt Nichtraucherzimmer und
barrierefrei, vier Zimmer sind zusatz-
lich rollstuhlgerecht. GenieBe die be-
sondere Atmosphare im Hotel, die von
Menschlichkeit, Herzlichkeit, Person-

(3]

Small
ca. 1/9 Seite

Mini
ca. 1/18 Seite

GOCKES HAUS UND GARTEN Der groRe
Hofladen ,Villa Anni*, kostliche Picknicks,
Ferienwohnungen mit wunderschonem Garten
und Ausfliige in die Region:
Das alles gibt es bei Gockes
Haus und Garten in Wettringen.
Eine absolute Wohlfiihloase!

1 Wenn du deinen Lieben zu Hause etwas
mitbringen mochtest, solltest du einen Ab-
stecher zum HABICHTSHOF machen. Dort
kannst du nicht nur besten Kaffee trinken,
sondern auch im feinen Hofladen ein

Glaschen Miinsterlander Honig erstehen.

13



MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS PRINTMEDIEN

ADVERTORIALPREISE

inkl. Prasentation auf der Internetseite, 1 x Prasentation im B2C-Newsletter,
1 x Post auf der Facebookseite ,Dein Miinsterland”

KOMBI-ANZEIGE
Mm PREISNETTO | * /5 serree

2 Seiten 2.000 € 500 €
1 Seite 1.100 € 500 €
9 Kompakt (ca. 1/3 Seite) 600 € —_
9 Small (ca. 1/9 Seite) 350 € —_
* Verglinstigter Anzeigenpreis nur
G Mini (ca. 1/18 Seite) 200 € — in Kombination mit Advertorial.

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Unternehmen, die ihre Produkte
im Miinsterland produzieren




MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS

PRINTMEDIEN

KARTE ,RADREGION MUNSTERLAND ERLEBEN*

Prasentiert kurz und knackig die wichtigsten ANZEIGENPREISE
Eckdaten zum Thema Radfahren im Miinsterland:

Karte zum Knotenpunktnetz, Infos zu Premium-
routen, Tourenplaner, Tourentipps etc. m PLATZIERUNG FORMAT (MM) | PREIS NETTO

@ rickseite 120 x 200
Format: 120 x 200 mm geschlossen,
42 Seitenabschnitte e Innen Klapper 120 x 198
Auflage: 40.000
Erscheint:  jahrlich g Unter Themenrouten 225 x 50
Vertrieb: siehe Seite = 10
e Neben Ubersichtskarte 100 x 131
6 Unter Ubersichtskarte 230 x 60

3.000 €

2.000 €

800 €

1.000 €

800 €

PREMIUMROLTEN

INTERESSANT FUR:

-

Fahrradproduzierende,

-handler, -vermietungen

und -servicebetriebe

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Tourist-Informationen
Reiseveranstalter




MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS PRINTMEDIEN

PRODUKTKOOPERATION:

DARSTELLUNG VON PREMIUMRADROUTEN DARSTELLUNG VON SONSTIGEN THEMENRADROUTEN

Premiumradrouten werden mit Foto und einer Kurzbeschreibung Themenradrouten, die nicht den Kriterien einer Premiumroute entsprechen,
kostenlos in der Karte und auf der Website des Miinsterland e.V. konnen ebenfalls in die Karte und auf die Website des Miinsterland e.V.
dargestellt. Mehr dazu auf Seite = 25 aufgenommen werden. Der Kombinationspreis betrdgt 300 € pro Radroute.

Mehr dazu auf Seite = 26

Beispieldarstellung Karte (+ Foto): o
Beispieldarstellung Karte:

EMSRADWEG

Lange ca. 375 km, Hovelhof - Emden

FLAMINGOROUTE
Erlebe Natur und Kultur — und Flamingos -
in der deutsch-niederlandischen Grenzregion.

—N,
FLAMINGO
ROUTE

Ein einmaliges Erlebnis bietet der EmsRadweg entlang
des kleinsten Stroms Deutschlands. Auf der Tour gibt
es praktisch keine Steigungen, sie eignet sich daher
ideal fiir Familien mit Kindern.

Infomaterial: www.emsradweg.de

Der Aufbau der gestalteten Eintrage ist vorgegeben
und kann nicht geandert werden.

INTERESSANT FUR:

= Radroutenbetreibende
= Tourist-Informationen
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KARTE ,PFERDEREGION MUNSTERLAND ERLEBEN*

Reiter und Pferdeliebhaber finden Informationen ANZEIGENPREISE
und Inspirationen zur Pferderegion Miinsterland:

Highlights, Karte zum Reitroutennetz, Infos zu
Reitrouten, Urlaubs- und Picknickideen etc. m PLATZIERUNG FORMAT (MM) | PREIS NETTO

Rickseite 120 x 200 2.500 €
Format: 120 x 200 mm geschlossen,
42 Seitenabschnitte 6 Bei ,Urlaubsideen 70 x 87,7 600 €
Auflage: 10.000
Erscheint:  jahrlich 6 Unter Ubersichtskarte 105 x 150 1.000 €

Vertrieb: siehe Seite = 10

INTERESSANT FUR:

Reiterhofe

Produzierende und Handler

von Pferdesportartikeln
Gastronomiebetriebe

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
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KARTE ,SCHLOSSER- UND BURGENREGION MUNSTERLAND ERLEBEN*

Auf einer groRen Ubersichtskarte sind die rund ANZEIGENPREISE
100 Schlosser und Burgen der Region verortet,

erganzt durch bebilderte Detailinformationen zu
einem GrofRteil der Schlosser. Ein Kategoriesystem m PLATZIERUNG FORMAT (MM) | PREIS NETTO
zeigt, wie sich die Anwesen am besten erleben

lassen. Rickseite 120 x 200 2.500 €
9 Uber Veranstaltungen 105 x 62 600 €
Format: 120 x 200 mm geschlossen,
42 Seitenabschnitte e Bei den ,Sehenswerten” 105 x 83 800 €
Auflage: 30.000
Erscheint:  jahrlich e Unter Ubersichtskarte 110 x 150 1.000 €

Vertrieb: siehe Seite = 10

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Unternehmen, die ihre Produkte
im Miinsterland produzieren
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BEGLEITHEFT 100-SCHLOSSER-ROUTE

Im Begleitheft werden umfassend alle ANZEIGENPREISE
Informationen zur 100-Schlosser-Route und zu den

Schlossern und Burgen am Wegesrand dargestellt,
erganzt durch Radreisen zu den vier Rundkursen m PLATZIERUNG FORMAT (MM) | PREIS NETTO

und diverse Rubriken wie Sehenswirdigkeiten,

Ubernachtungsmoglichkeiten und Campingplatze. Riickseite (U4) 105 x 210 1.500 €
2. Umschlagseite (U2) 105 x 210 1.000 €
Format: 105 x 210 mm geschlossen,
i ca. 158 Seiten @ /1 seite innenteil 105 x 210 799 €
My ﬂ Auflage: 30.000
Erscheint:  jahrlich 9 1/2 Seite Innenteil 105 x 97,4 399 €

Vertrieb: siehe Seite = 10

INTERESSANT FUR:

Schlosser und Burgen
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe

Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Fahrradproduzierende,

-handler, -vermietungen

und -servicebetriebe
Produzierende/Hofladen
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PRODUKTKOOPERATION: PREISE FUR GESTALTETE EINTRAGE

1 JAHR 2 JAHRE 3 JAHRE Camp!ng-, Fahrradserwce‘- und Gastronomiebetriebe
BETRIEB (PRO JAHR) (PRO JAHR) (PRO JAHR) Camping: max. 2 Kilometer von der Route entfernt

BASISPAKET (tabellenférmige Kurzinformation, Preis netto) Fahrradservice: missen in einem Ort an der Route liegen

Gastro: max. 1 Kilometer von der Route entfernt
90,00 € 81,00 € 76,00 €

Beherbergungsbetriebe bis einschliellich 9 Betten

F:'!,, 150,00 € 135,00 € 127,50 € (max. 5 Kilometer von der Route entfernt)
210,00 € 189,00 € 178,50 € Beherbergungsbetriebe ab 10 Betten

. (max. 5 Kilometer von der Route entfernt)
KONIGSPAKET (erweiterte Darstellung mit Kurztext und Bild, Preis netto)

150,00 € 135,00 € 127,50 €

@w 210,00 € 189,00 € 178,50 €
270,00 € 243,00 € 229,00 € Der Aufbau der gestalteten Eintrage ist vorgegeben

und kann nicht geandert werden.

INTERESSANT FUR:

=» Beherbergungsbetriebe

= Campingplatze
= Gastronomiebetriebe
=» Fahrradservicebetriebe




MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS

PRINTMEDIEN

KONTAKT KLASSIFI- | BETTEN- | RESTAU- KONTAKT KLASSIFI- | BETTEN- | RESTAU- | M BIS
ZIERUNG | ZAHL/ RANT/ ZIERUNG | ZAHL/ RANT/ ROUTE

ZI.-TYP LUNCH- ZI.-TYP LUNCH-

PAKET PAKET

Hotel No. 11
Hermannstrafle 11
59348 Liidinghausen
Tel.02591.7949176
post@nollhotel.de
www.nollhotel.de

1; Dz

3 EZ
6 Deluxe

Das charmante, mehrfach ausgezeichnete
Stadthotel (u. a. Sonderauszeichnung im
Guide Michelin) liegt zentral in Liding-
hausen. Alle 17 Zimmer in den mittlerweile
drei Hausern - eines ein Denkmal - sind
individuell und mit kleinen Kostbarkeiten
eingerichtet. Entspannen Sie im stilvollen
Kaminraum mit Bibliothek. Ihre Rader
stehen in einer abschlieBbaren Garage.

Hotel Restaurant
Alte Post
HauptstraBBe 32
48346 Ostbevern
Tel.02532.211
info@alte-post-
ostbevern.de
www.alte-post-
ostbevern.de

Hotel am Tiergarten
Freiheit 28

46348 Raesfeld

Tel. 02865/6094631
info@freiheit-24.de
www.freiheit-24.de

1.200 m

KONTAKT/STANDORT

WoMo Park am Aasee
UhlandstraBe 39
46397 Bocholt

Tel. 02871.2359199

STELLPLATZE RESTAU- | M BIS
RANT/
LUNCH-

PAKET

Restau-
rant in
der
Nahe

50 Stellplatze

BETRIEB LEISTUNGEN

Fahrradvermietung
Reparaturdienst
Pedelecs

Radstation der
Biingern-Technik
Josef-Jakob-Platz 3
46399 Bocholt
Tel.02871.25131020
radstation@buengern-
technik.de

M BIS
ROUTE

info@womopark-bocholt.de
www.womopark-bocholt.de
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PRINTMEDIEN

BEGLEITHEFT EUROPARADWEG R1

Das Begleitheft zum Europaradweg R1 stellt
24 besondere Orte auf der Teilstrecke durch
Nordrhein-Westfalen vor, erganzt durch
weiterfiihrende Informationen zur Teil- und
Gesamtstrecke. Das Heft ist in Deutsch und
Niederlandisch erhaltlich.

Format: 105 x 210 mm geschlossen,

ca. 54 Seiten

2 Sprachversionen (D/NL)
Auflage D:  30.000
Auflage NL: 5.000
Erscheint:  alle zwei Jahre

(immer in den ungeraden Jahren)
Vertrieb: siehe Seite = 10

ANZEIGENPREISE
e I e vy
Riickseite (U4) 105 x 210 1.500 €
2. Umschlagseite (U2) 105 x 210 1.000 €
o 1/1 Seite Innenteil 105 x 210 799 €
@ 12 scite Innenteil 105 x 93 399 €

Die Preise beinhalten das Erscheinen in beiden Sprachversionen.

RIS S T——— INTERESSANT FUR:

Beherbergungsbetriebe
Campingplatze

Gastronomiebetriebe

Fahrradservicebetriebe

Tourist-Informationen
Freizeit- und Kultureinrichtungen
Produzierende/Hofladen
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PRODUKTKOOPERATION: GESTALTETE EINTRAGE PREISE FUR GESTALTETE EINTRAGE
Unter dem Titel ,Empfehlungen“ werden im Layout des Heftes gestaltete
Eintrage gelistet. Sie erscheinen im Umfeld des Ortes, in dem der Inserent m
ansassig ist.
1/1 Seite 83 x 174,75 420 €
@ 1/2 Seite 83 x ca. 85 220 €
Der Aufbau der gestalteten Eintrage ist vorgegeben
und kann nicht gedndert werden. e 1/4 Seite 40 xca. 85 120 €

INTERESSANT FUR:

=> Beherbergungsbetriebe
= Campingplatze

=» Gastronomiebetriebe
=> Touristinformationen
9

Freizeit- und Kultureinrichtungen




Beispiel
1/1 Seite

Viel Service fiir Radfahrer, eine
entspannte Atmosphére und ein
Top-Standort am Aasee: Quasi
direkt am Europaradweg gele-
gen, ist das Jugendgéstehaus
Aasee in Miinster erste Wahl bei
Radlern, die entlang der Route
unkompliziert, giinstig und
bequem iibernachten mochten.
Das beliebte Haus wurde auf-
grund der standig steigenden
Nachfrage gerade teilmoderni-
siert und um zwei Gebaudeteile
erweitert. Es bietet jetzt noch
mehr Platz, viele neue oder neu
gestaltete Raume und viel

Komfort. Neben der einladen-
den Rezeption erwartet die
Géste zum Beispiel eine schone
Terrasse, auf der es sich nach
einem Tag im Sattel herrlich
entspannen ldsst.

Das Jugendgdstehaus Aasee ist
als fahrradfreundlicher Gast-
betrieb ,Bett+Bike” -zertifiziert
und auf Radfahrer bestens
eingestellt. Neben einem
abschlieSbaren Fahrradkeller,
Reparatursets und einem
Trockenraum bietet das Haus

auch Ladestationen fiir E-Bikes.

Das Team des Jugendgaste-
hauses berét Sie gern rund um
Ihren Aufenthalt in Miinster.

Bismarckallee 31, 48151 Miinster, Tel. 0251 53028-0
jgh-muenster@djh-wl.de, www.muenster.jugendherberge.de

24

Beispiel
1/2 Seite

Herzlich Willkommen in der Kath. Landvolkshochschule Frecken-
horst! Unser Bildungshaus als Lern- und Begegnungsort im Griinen
fiir Tagungen und Seminare bietet 57 gerdumige Zimmer (EZ und DZ)
mit insgesamt 82 Betten. Die LVHS liegt knapp 3 km vom Ortskern
Warendorf entfernt, am nérdlichen Ortsausgang von Freckenhorst,
abseits vom Stralenldrm, in einer Lichtung des Hagenwaldes. Im
Rahmen unserer Fahrrad KUL-Touren bieten wir ein interessantes
Bildungsprogramm fiir unsere Géste in der Region an. Unsere Kiiche
verwohnt Sie mit saisonalen Angeboten und regionalem Einkauf.

Am Hagen 1, 48231 Warendorf, Tel. 02581/9458-0,
Ivhs-freckenhorst@bistum-muenster.de, www.lvhs-freckenhorst.de

Beispiel
1/4 Seite

Komforthotel mit Wohlfiihl-
Flair im Herzen der Altstadt.
Tradition und Gastlichkeit
verbinden sich mit modernem
Ambiente und kleinen Extras,
die Radtouristen zu schéitzen
wissen. Hier konnen Sie
,,Westfalisch Genief3en” oder
auch ,Mediterran Schlemmen”.

Briinebrede 35-37, 48231 Warendorf
Tel. 02581 930 20, Fax 02581 627 26
www.hotel-im-engel.de
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3.2 WEBSITE

WWW.MUENSTERLAND.COM

Die Internetseite muensterland.com ist das Portal rund um Freizeit und DARSTELLUNG VON RADROUTEN
Tourismus im Miinsterland. Auf zahlreichen Seiten werden die Themen der
Region inspirierend und informativ dargestellt. Premiumradrouten

= Darstellung unter www.muensterland.com/radrouten
Saisonale Themenschwerpunkte, Insider-Tipps, ansprechende Bilderwelten, = Erfillt eine Radroute die Kriterien einer Premiumroute (Erreichung von
eine klare Struktur und die hohe Sichtbarkeit in den Suchmaschinen machen mindestens drei Sternen laut ADFC-Zertifizierung, jahrliche Vorlage eines
muensterland.com zum zur ersten Adresse fiir die Gaste der Region. Befahrungsberichtes durch einen geschulten ADFC-Zertifizierer, eine Zerti-
Fiir internationale Gaste stehen alle Informationen auch auf Niederlandisch fizierung beim ADFC ist nicht notwendig), wird sie kostenlos eingebunden.
und Englisch zur Verfiigung. = Dies schlieBt auch die kostenlose Darstellung in der Karte ,Radregion

Miinsterland erleben” ein, siehe Seiten = 15/16.

Nutzer 2022: 1.029.492 = Texte, Inhalte und Bilder fiir den kostenlosen Interneteintrag miissen bis
davon 80.738 Nutzer der NL-Seiten spatestens zum 1. Februar eines jeden Jahres zugeliefert werden, spater
davon 156.602 Nutzer aus dem Ubrigen Ausland eingereichtes Material kann nicht mehr beriicksichtigt werden.

INTERESSANT FUR:

= Radroutenbetreibende
= Tourist-Informationen

RAMRGUTEH 1M MURSTERLAND
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Sonstige Radthemenrouten DARSTELLUNG VON REISE- UND SONSTIGEN ANGEBOTEN

= Darstellung unter www.muensterland.com/radrouten www.muensterland.com/tourismus/reisen-urlaub/reiseangebote-

= Die Darstellung von Radthemenrouten, die nicht die Kriterien einer muensterland/
Premiumroute erfiillen, ist kostenpflichtig. Der Preis betragt 300 € netto
je Routendarstellung. = Moglich in den Rubriken Radregion, Reit- und Pferderegion, Schlosser-

= Im Preis enthalten ist die textliche Erwahnung der Route in der Karte und Burgenregion, Aktiv, Kultur, Kulinarik und Picknick
,Radregion Miinsterland erleben®, siehe Seiten = 15/16. = Die Reiseangebote sollen sich an den Produktprinzipien (siehe

= Texte, Inhalte und Bilder fiir den kostenlosen Interneteintrag missen bis Seite = 5) orientieren und auf die Marke Minsterland einzahlen.
spatestens zum 1. Februar eines jeden Jahres zugeliefert werden, spater = Texte, Inhalte und Bilder flir den Interneteintrag missen bis spatestens
eingereichtes Material kann nicht mehr beriicksichtigt werden. zum 1. Februar eines jeden Jahres zugeliefert werden, spater eingereichtes

Material kann nicht mehr beriicksichtigt werden.

Fiir Tourist-Informationen
= Erste Angebotsdarstellung frei, jede weitere 75 € netto

Fiir Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe,
Kultur- und Freizeiteinrichtungen, Reiseveranstalter
= 150 € netto je Angebotsdarstellung

" —— S

Masoan _— . Mican s oo S0 . INTERESSANT FUR:

:

Tourist-Informationen
: AT el g Beherbergungs- und
T ]| e Gk Attt 5 i =5 Gastronomiebetriebe

s At et Lo 3 Wl S Mt B o B £
PO a—

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Reiseveranstalter

MATE S R



https://www.muensterland.com/tourismus/reisen-urlaub/reiseangebote-muensterland/

3.3 THEMENKAMPAGNEN

THEMEN- UND ZIELGRUPPENFOKUSSIERTER
ONLINE-/OFFLINE-MIX

Der Miinsterland e.V. fiihrt jedes Jahr eine groRe und mehrere kleine
Themenkampagnen durch. Mit Ihrer Beteiligung erreichen Sie lhre
Zielgruppe gleich Gber mehrere ineinandergreifende Kanale.

Die Bausteine (Zusammensetzung abhangig von gebuchtem Paket):

= Facebookseite ,Dein Miinsterland” - www.facebook.com/muensterland
42.985 Follower (Stand: 03.02.2023)

= |nstagramkanal ,Miinsterland” - www.instagram.com/muensterland/
16.700 Follower (Stand: 03.02.2023)

= Website des Miinsterland e.V. - www.muensterland.com
Nutzer 2022: 1.029.492, davon 80.738 Nutzer der NL-Seiten,
davon 156.602 Nutzer aus dem Ubrigen Ausland
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B2C-Newsletter Tourismus
2.581 Abonnentinnen und Abonnenten (Stand: 03.02.2023)

Landingpage/Kampagnenwebsite der jeweiligen Kampagne - Beispiele:
www.muensterland.com/tourismus/themen/fruehlingserwachen/
www.muensterland.com/kurz-urlaub
www.muensterland.com/tourismus/themen/herbst/

Social-Media-Werbung (paid) zu Ihrem Angebot
Bewerbung der Kampagne lber Social-Media-Ads auf Facebook, Instagram,
Pinterest, Blogger- und Influencerkooperationen

Sammelanzeige in Print-Medium
Schaltung von Advertorials in Zeitungen und Magazin, die thematisch zur
Kampagne passen

INTERESSANT FUR:
Tourist-Informationen

Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Fahrradproduzierende, -handler,
-vermietungen, -servicebetriebe
Pferde-, Reitbetriebe, Produzie-
rende/Handler Reitequipment
Produzierende/Hofladen
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HAUPT-THEMENKAMPAGNE

2023: KAMPAGNE RUND UM DAS RADFAHREN
IN DER SCHLOSSER- UND BURGENREGION MUNSTERLAND

Mocon
Die Haupt-Themenkampagne 2023 wird sich um das Thema Radfahren in der -
Schlosser- und Burgenregion Minsterland drehen. Hierzu wird eigens eine
Kampagnenwebsite erstellt, auf der Sie Ihr Angebot platzieren konnen, und
die liber die Social-Media-Kandle des Miinsterland e.V. beworben wird.

Flankierend erfolgt die Bewerbung durch Platzierungen von Advertorials zum
Thema in ausgewahlten Medien. Auf Wunsch konnen Anzeigen im Umfeld der
Advertorials sowie die Prasentation des eigenen Angebotes auf den Social- w e
Media-Kanalen und im Newsletter dazugebucht werden. Reporting inklusive! ol "::,t::ﬂi:?;;,“i;‘:j_:“.%;:?’,?@;{ﬁi::i:;‘:“

= Laufzeit April-Oktober 2023
= Buchung bis Ende Marz 2023

Beispielmotive der Sommerkampagne 2021 -
INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen

Fahrradproduzierende, -handler,
-vermietungen, -servicebetriebe
Pferde-, Reitbetriebe, Produzie-
rende/Handler Reitequipment
Produzierende/Hofladen
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PREISE PRO DARGESTELLTEM ANGEBOT

BAUSTEINE BASIS STANDARD m

Angebotsdarstellung
auf Landingpage/
Kampagnenwebsite

2 x Social-Media-Post
(organisch) + 2 x B2C-
Newsletter zu Angebot
Social-Media Werbung
Uber die Kanale des
Minsterland e.V.*

Reporting

Preis (netto) pro Angebot,

Laufzeit 7 Monate

> © ©

- - ©
®©  © ©

1.500 €
700 € 1.000 € (+ paid-wer-
bungskosten)*

AII b e

HAUPT-THEMENKAMPAGNE

Zubuchungsmoglichkeiten:

= Premiumkunden konnen zusatzlich zum angebotenen Paket weitere organi-
sche Social-Media-Posts und Darstellungen im B2C-Newsletter buchen.
Preis pro weiterem Post/Eintrag: 150 €/netto

* Beratung und Handling (Werbebudget wird vom Partner selbst festgesetzt
und ist zusatzlich zu zahlen)

)

[ m— e ) i
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ZUSATZ-THEMENKAMPAGNEN

Im Zwei-Monats-Rhythmus werden Kampagnen zu saisonalen Themen durch- PREIS PRO DARGESTELLTEM ANGEBOT
geflihrt. Bei einer Beteiligung lhres Unternehmes wird Ihr Angebot auf der

jeweiligen Landingpage veroffentlicht. Zwei organische Social-Media-Posts
sowie die Bewerbung der gesamten Kampagne durch einen B2C-Newsletter BAUSTEINE

sind ebenfalls im Preis enthalten.
Angebotsdarstellung @
= Laufzeit pro Kampagne: zwei Monate auf Landingpage/Kampagnenwebsite
= Buchung jeweils bis zum 15. des Vormonats vor Kampagnenstart
= www.muensterland.com/tourismus/Themen/kampagnentitel
(Es wird der jeweils aktuelle Kampagnentitel ergénzt.)

2 x Social-Media-Post (organisch) zur Kampagne
+ 2 x Kampagnen-B2C-Newsletter zur Bewerbung @
der Landingpage

Themenplan siehe nichste Seite. Preis (netto) pro Angebot, Laufzeit 2 Monate 200 €

INTERESSANT FUR:

=» Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Fahrradproduzierende, -handler,
-vermietungen, -servicebetriebe
Pferde-, Reitbetriebe, Produzie-
rende/Handler Reitequipment
Produzierende/Hofladen




MUNSTERLAND E.V. BETEILIGUNGSMODELL TOURISMUS ZUSATZ-THEMENKAMPAGNEN

THEMENPLAN 2023-2024

SEPTEMBER - NOVEMBER -
MAI - JUNI 2023 JULI - AUGUST 2023 OKTOBER 2023 DEZEMBER 2023 JANUAR - FEBRUAR 2024 | MARZ - APRIL 2024

FamilienspaB Naturhighlights Durch die Reit- Weihnachtszeit im Kulturgenuss (Museen,  Kurzurlaub
und Pferderegion Miinsterland Ausstellungen etc.) fiir Paare
Miinsterland (Picknickkisten,

Pauschalen rund um
Weihnachten etc.)

INTERESSANT FUR:

=» Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Fahrradproduzenten, -handler,
-verleiher und Serviceanbieter
Pferde-/Reitbetriebe, Produzenten/
Handler Reitequipment
Produzierende/Hofladen
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3.4 SONDERBETEILIGUNGEN

Neben den bereits aufgefiihrten Beteiligungsmoglichkeiten bieten wir weitere
Kooperationen, wie gemeinsame Anzeigen, Darstellungen auf externen
Portalen etc., an. Die Realisierung der Sonderbeteiligungen ist abhangig von
der Anzahl der interessierten Partner.

SONDERBETEILIGUNGEN

KOMOOT

Komoot gehort zu den grofSten Tourenplattformen in Europa fiir die Themen
Radfahren, Wandern und Laufen.

Das Miinsterland-Profil bei komoot: www.komoot.de/user/muensterland
Follower: >10.000

Reichweite seit 05/20: 16,3 Millionen

Klicks seit 05/20: 418.000

(Stand 10/2022)

KOMOOT-KAMPAGNE 2023

Auf der Plattform ,komoot” werden einzelne Touren angelegt, von denen jeweils
6-8 in themen- oder ortshezogenen Collections zusammengefasst und unter
dem Profil des Miinsterland e.V. gesammelt werden. Dabei wird die Reichweite
lber garantierte Klicks und nicht Gber Zeitraume definiert.

Preis: Auf Anfrage

INTERESSANT FUR:

= Tourist-Informationen
= Radroutenbetreibende
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ANZEIGENKOOPERATIONEN

Zur Bewerbung der Region werden Advertorials in zielgruppenaffinen Medien
geschaltet. Wir bieten Ihnen die Moglichkeit, im Umfeld der Advertorials Ihren
Betrieb/lhr Unternehmen mit einer Anzeige zu prasentieren.

Kosten nach GroRe der Anzeige und Medium

_ ki
HILFUNS, BESSER
ZU WERDERN! .

SONDERBETEILIGUNGEN

GEWINNSPIELKOOPERATIONEN

RegelmaRig veranstalten wir Gewinnspiele und Aktionen und bewerben diese.
Nutzen Sie diese Reichweite fiir sich, indem Sie durch die Bereitstellung von
Preisen, Ubernachtungen, Eintrittskarten etc. lhren Firmennamen oder |hr
Produkt mit ins Spiel bringen.

Beispiel: Im Jahr 2022 fiihrt der Miinsterland e.V. eine breit angelegte
Befragung von Radreisenden durch. Unter allen Teilnehmenden werden
Einkaufsgutscheine im Wert von jeweils 100 € der Firma ROSE Bikes verlost.
https://www.muensterland.com/gaesteumfrage

INTERESSANT FUR:

=» Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen
Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Fahrradproduzierende, -handler,
-vermietungen, -servicebetriebe

Mach mit und erzahle uns, wie dein Radurlaub auf der 100-Schlosser-Route Pferde-, Reitbetriebe, Produzie-
war. Unter allen Teilnehmenden verlosen wir Einkaufgutscheine rende/Handler Reitequipment

Muon me= B im Wert von jeweils 100 Euro der Firma RJSE Bikes.

Produzierende/Hofladen



KOOPERATIONEN BEI PRESSE-,
BLOGGER-, INFLUENCERREISEN,
INSTAWALKS UND INSTARIDES

Um dort prasent zu sein, wo sich unsere Gaste informieren, veranstalten wir
regelmaRig Presse-, Blogger- und Influencerreisen sowie Instawalks und
Instarides. Beteiligen Sie sich durch die kostenlose Bereitstellung eines
Hotelzimmers, eines Kultur-, Freizeit- oder Gastronomieangebotes und
profitieren Sie von der authentischen Berichterstattung.
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Beispiele:

Long Nong Huang | @long.explorer
www.instagram.com/long.explorer/

Laura-Lee und Sascha Timmler, The Travellette | @lauraleetimmler
www.thetravellette.com/fahrradtour-muensterland/

Ines-Bianca Hartmeyer | @entdeckerstorys
www.entdeckerstorys.de/hof_loebke/

INTERESSANT FUR:
Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen
Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Fahrradproduzierende, -handler,
-vermietungen, -servicebetriebe
Pferde-, Reitbetriebe, Produzie-
rende/Handler Reitequipment
Produzierende/Hofladen

© Miinsterland e.V. *
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3.5 OBIS ONLINE-BUCHUNGS- UND INFORMATIONSSYSTEM

UNTERKUNFTE IM MUNSTERLAND CLEVER VERTREIBEN

Die Buchungen von Unterkiinften und weiteren touristischen Leistungen verla-
gern sich seit Jahren immer mehr ins Internet. Gaste wollen direkt, schnell und
zunehmend kurzfristig buchen. Unser Online-Buchungs- und Informations-
system OBIS bietet die technische Umsetzung fiir den Online-Vertrieb Ihrer
Unterkinfte, eine Erweiterung lhrer Vertriebskanale und jede Menge Komfort.

Vorteile flir Gastgeber fiir die Zusammenarbeit mit OBIS
LWir helfen beim Vertrieb”
= GrolRe Online-Reichweite dank erfolgreicher Online-Partner
= Fester Ansprechpartner beim Miinsterland e.V.
= Transparente Kostengestaltung
= Datenpflege und -kontrolle liber eigenen Zugang zum System
= Jederzeit Zugriff auf alle Daten und Buchungen
= Einmal eingepflegte Daten werden bei allen Vertriebsstellen aktualisiert
= Weniger Arbeitsaufwand durch automatisierte Buchungs-Bestatigungen

Anfrage Gast - Anfrage
Vermittlungs- Vermittlungsstelle
stelle* - Betrieb

Gast
wahlt online Betrieb
und Zeitraum aus

BUCHUNG

Angebot des Betriebs
durch die Vermitt-
lungsstelle » Kunde

UND SO FUNKTIONIERT’S ...

1. Variante: Buchung auf Anfrage

Hierbei wird Ihr Betrieb in OBIS aufgenommen und damit in den Online-
Portalen des Miinsterland e.V. und bei den angeschlossenen Tourismus-
stellen gelistet. Der Buchungsvorgang erfolgt wie im Schaubild unten gezeigt.
Ein Anschluss an unser Vertriebspartnernetzwerk (u.a. BestFewo, casamundo,
hometogo, e-domizil, HRS Holidays, holidu) ist hierbei nicht moglich.

2. Variante: Direkte Online-Buchbarkeit

Durch lhre Teilnahme an OBIS werden Sie direkt aus den zahlreichen ange-
schlossenen Online-Portalen des Miinsterland e.V., den angeschlossenen
Tourismusstellen und dem Partnernetzwerk gebucht - ohne den Umweg liber
eine Vermittlungsstelle. Und auch auf Ihrer unternehmenseigenen Website
kénnen Gaste buchen: Uber die Zusatzmodule TBooking oder TWebsite sind
Sie nahtlos an das OBIS-System angeschlossen.

Annahme und
Buchung/

Ablehnung und
keine Buchung

INTERESSANT FUR:

=> Beherbergungsbetriebe
=» Erlebnisanbietende



Stellen Sie sich Ihr maBgeschneidertes Konzept aus den nachfolgenden
optionalen Modulen zusammen - wir beraten Sie gerne dabei.

Sie nutzen bereits eine PMS-Software (Property management system)?
Dann setzen Sie Ihr Unterkunftsbetriebssystem fiir die Datenpflege in OBIS
ein und ersparen Sie sich doppelte Arbeit. Kontingente, Preise, Belegungen,
Mindestaufenthalte, An- und Abreiseregeln etc. werden automatisch tber-
tragen, Buchungen riickgespielt. OBIS lauft unter der Software TOMAS.
Sprechen Sie einfach Ihren PMS-Software-Lieferanten an, ob er eine
zertifizierte Schnittstelle zu TOMAS anbietet.

Sie mochten besonderen Komfort bei der Datenpflege?

Durch den responsiven TSmart-Systemzugang haben Sie mit einem Login
alles im Griff. Kontingente, Preise, Belegungen, Mindestaufenthalte, An- und
Abreiseregeln etc. werden hier zentral verwaltet und in Echtzeit an unsere
Vertriebspartner iibertragen — Uberbuchungen sind passé. Auch die Pflege
von Fotos, Videos, Beschreibungen und Ausstattungsmerkmalen, eine
Buchungsiibersicht mit eigenem Buchungskalender sowie die
Provisionskontrolle sind Bestandteil - mit oder ohne PMS-Software.

OBIS-Ergebnisliste

Beispiel TBooking
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Ihre Gaste sollen direkt auf Ihrer Website buchen konnen?

TBooking schafft Ihnen eine Buchungsplattform auf Ihrer eigenen Website
oder auf Wunsch auch auf einer neuen Seite. Durch die direkte Verbindung
zum OBIS-Netzwerk werden bei Ihnen gebuchte Kontingente dort automatisch
abgezogen. Auf der farblich abgestimmten Plattform sind auch Buchungen mit
Tablets und Smartphones problemlos maoglich. Ihr Geschaftserfolg wird nach-
haltig gesteigert - ohne zusatzlichen Pflegeaufwand, ohne zusatzliche Kosten
und mit einer geringen Systemgebihr.

Sie haben noch keine eigene Website?

Mit unserer TWebsite war es noch nie so einfach, eine moderne Homepage zu
erstellen, die auch an Tablets und Smartphones angepasst ist — auch ohne
Vorkenntnisse.

Die Informationen werden aus OBIS direkt Uberspielt:

= Integrierte Online-Buchungsmoglichkeit fiir Ihre Unterkunft
= Grundeinstellungen jederzeit anderbar

= Verschiedene Layouts und Farbwelten stehen zur Wahl
Preis: Nur 60 € zzgl. MwSt. im Jahr

AVSZEIT

Beispiel TWebsite
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SERVICEGEBUHR PRO JAHR

LEISTUNG GEBUHR Weitere Informationen unter muensterland-vermieter.de
oder obis@muensterland.com

Direkte Online-Buchbarkeit (Kontingent),
Datenpflege iiber TSmart, eigene PMS- 0€
Schnittstelle oder den Miinsterland e.V.

Buchung auf Anfrage (Vakanz) 99 €  (zzgl. MwsSt.)

PROVISION/SYSTEMGEBUHR PRO BUCHUNG

ART DER BUCHUNG PROVISION/GEBUHR

Uber den Miinsterland e.V., diean OBIS 15 % Provision/Buchung
angeschlossenen Tourismusstellen und (inkl. MwSt.)
das Partnernetzwerk*

Uber TBooking auf eigener Internetseite 2 € Systemgebiihr/Buchung
(zzgl. MwsSt.)

Uber TWebsite auf eigener Internetseite 2 € Systemgebiihr/Buchung
(zzgl. MwsSt.)

Preise giiltig ab 01.01.2023
* Provision wird auf die Umsétze von Ubernachtung, Endreinigung, Handtiicher
und Bettwasche berechnet. Auf Umsatze fiir Verpflegung und sonstige
Zuschlage wird keine Provision erhoben.



3.6 VERKAUFSPRODUKTE

Im Rahmen des Forderprojektes ,Schlosser- und Burgenregion Miinsterland”
wurden verschiedene Verkaufsprodukte entwickelt, um die Region noch sicht-
barer zu machen und hochwertige, marken- und zielgruppenkonforme
+~Andenken” fiir den Gast und die einheimische Bevolkerung zu generieren.
Das Produktportfolio wird stetig erweitert. Auch neue Verkaufsstellen werden
gesucht. Wenn auch Sie Produkte aus der Region verkaufen mochten oder
Ideen flir gemeinsame neue Produkte haben, sprechen Sie uns gerne an.

Zu den Produkten:
www.muensterland.com/muensterland-kollektion
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INTERESSANT FUR:

=> Potenzielle Verkaufsstellen

=> Tourist-Informationen

=> Herstellende von regionalen
Produkten

=> l|deengeberinnen und Ideengeber
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4. MARKETINGTOOLS
DES MUNSTERLAND E. V.

41 BILDDATENBANK sk 4.2 MIKROSEITEN

NUTZBAR
DER MEDIAHUB DES MUNSTERLAND E.V. Mit den Mikroseiten lassen sich kostengiinstig professionelle Internetseiten
Romantische Schlosser, eindrucksvolle Landschaften, historische Marktplatze erstellen. Sie basieren auf dem Contentmanagementsystem der Miinsterland-
und interessante Innenansichten - unser Mediahub halt zahlreiche Bilder zu seite und lassen sich komplett lhrem eigenen Corporate Design anpassen. Die
den groRen und kleinen Sehenswiirdigkeiten im Miinsterland bereit. Uber die Mikroseiten konnen auf die Daten des Datenportals Minsterland zugreifen, die
Suche, Kategorien und Tags konnen die Ergebnisse immer weiter gefiltert wer- automatisch aktualisiert werden. Der Pflegeaufwand der Seiten wird dadurch
den, bis das Wunschbild gefunden ist. auf das Notigste minimiert und die Informationen sind stets aktuell.
Alle Bilder konnen aufgrund der Creative-Commons-Lizensierung rechtssicher
sowohl im Print- als auch im Online-Bereich unter Angabe des Copyright- Kosten: 1.500 € netto einmalig

Nachweises verwendet werden.

Weitere Informationen unter:
Zu den ausfiihrlichen Nutzungsbedingungen und zum Mediahub geht es hier: https://go.muensterland.com/mikroseiten
www.muensterland.com/bilddatenbank

MUNSTERLAND

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Beherbergungs- und
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen

Mediahub A— muensterland.com/muensterland-festival www.radfahren-haltern.de
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4.3 DATENPORTAL

TOURISTISCHE DATEN AUS DEM MUNSTERLAND -
KOSTENLOS, TAGESAKTUELL UND IN HOHER QUALITAT

Sehenswiirdigkeiten, Veranstaltungen, Touren und OPNV-Daten- das alles kann
beim Datenportal Miinsterland abgerufen und einfach in eigene digitale
Services wie Websites oder Apps eingebunden werden. Gaste erhalten diese
Informationen auf allen Ausgabekanalen schnell, einfach und aktuell - ein
echter Mehrwert.

Das Datenportal Munsterland arbeitet auf der Grundlage von Open Data, also
mit Offenen Daten, die ohne Einschrankungen weiterverbreitet und -genutzt

werden konnen. Mittlerweile stehen im Datenportal liber 500 Datensatze mit
hoher Qualitat zur Verfligung. AuBerdem konnen Veranstaltungsdaten selbst-
standig eingepflegt werden.

MARKETINGTOOLS

Diese Datensatze sind auf regionaler Ebene bereits an vielen Stellen einge-
bunden, zum Beispiel in die vom Miinsterland e.V. angebotenen Mikroseiten.
Die Stadt Haltern am See nutzte als erster regionaler Partner Daten zu
Sehenswiirdigkeiten und Veranstaltungen in der Umgebung fur ihre Internet-
seite www.radfahren-haltern.de. Auch das Schlosser- und Burgenportal der
Burg Vischering greift auf Daten aus dem Datenportal zuriick.

Ein wichtiger Meilenstein auf iiberregionaler Ebene war die Verkniipfung mit
dem 2021 an den Start gegangenen Data-Hub von Tourismus NRW, der Daten
aus allen Regionen NRWs biindelt und zur Verfiigung stellt. Dementsprechend
konnen Nutzer auch auf Regionsdaten aus dem Miinsterland zugreifen. Aus
dem Data-Hub wurde unter anderem der digitale Reisefiihrer ,DeinNRW*
entwickelt, der auf entdecke.dein-nrw.de an den Start ging. Auch der
Erlebnisguide Magnify (App) und die ADAC-Trips-App nutzen die Daten des
Data-Hub - und damit auch die Informationen aus dem Miinsterland.
https://go.muensterland.com/datenportal

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe

Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen
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MARKETINGTOOLS

4.4 SHARE.IT

Share.IT ist ein Modul aus dem Datenportal Miinsterland, das Daten der
wichtigsten Sehenswiirdigkeiten aus dem Miinsterland im Open-Data-Format
bereithalt. Mit wenigen Klicks konnen diese in die eigene Website eingebaut
werden. Daflir muss lediglich ein vorgefertigter Code in den Quelltext einge-
fligt werden.

Momentan stehen Daten zu mehr als 300 Sehenswiirdigkeiten aus der Region
mit Bildern, Texten, Preisen und Offnungszeiten bei Share.IT zur Verfiigung.

DIE VORTEILE:

= Das Layout passt sich automatisch an Schriftgrofe, Schriftart und Farben
Ihrer Website an.

= Bei Anderungen der Daten im Datenportal Miinsterland werden die Daten
automatisch auch auf Ihrer Website aktualisiert.

= Sie entscheiden selbst, welche Daten Sie libernehmen mochten.

= Die Nutzung ist kostenlos. Sie miissen sich nur anmelden.

https://go.muensterland.com/shareit

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe

Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen
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4.5 VERANSTALTUNGSKALENDER

Touristisch relevante Veranstaltungen konnen dezentral im Veranstaltungs- Beispiele:
kalender des Miinsterland e.V. eingepflegt werden, um dann auf den
Miinsterlandseiten ausgespielt zu werden. Des Weiteren besteht umgekehrt www.kreis-coesfeld.de/aktuelles/veranstaltungen.html
die Moglichkeit, die Veranstaltungsdaten unkompliziert auf Ihren Seiten einzu-
binden. Dabei konnen Sie vorab individuell filtern, aus welchem Umkreis www.sendenhorst.de/unsere-stadt/aktuelles/veranstaltungen.html
Veranstaltungen angezeigt werden sollen. Es sind mehr als 1.000 Termine
abrufbar.
Infos unter

Dieser Service ist fiir Sie kostenlos und garantiert lhnen stets aktuelle
Veranstaltungsdaten und einen minimierten Pflegeaufwand lhrer
Internetseite.

https://go.muensterland.com/eventit

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe

Schlossser und Burgen
Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen
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MARKETINGTOOLS

4.6 SCREEN.IT/DIGITALE INFOTAFELN/GASTEMAPPEN

Screen.IT ist ein Modul zur digitalen Vermittlung von Informationen aus dem
Datenportal Miinsterland und eigener Texte. Dem Gast werden damit
Informationen genau zu der Zeit und an dem Ort vermittelt, an denen er sie
bendtigt.

Die Informationen konnen auf Monitoren, digitalen Infotafeln und eigenen
Mobilgerdten ausgespielt werden. Mit Bausteinen, Filtern und verschiedenen
Gestaltungsmoglichkeiten wird ein hoher Grad der Individualisierung ermog-
licht.

Uber QR-Codes kénnen die digitalen Infotafeln auch unabhiangig von
Bildschirmen angezeigt werden. Die perfekte Anwendung fiir Standorte ohne
Strom- oder Internetanschluss oder als Gastemappe fiir Unterkiinfte.

DIE VORTEILE:

Informationen werden gezielt fiir den jeweiligen Anwendungs-
fall zusammengestellt.

Die Inhalte konnen rechtssicher verwendet werden dank der Verwendung
von Creative-Commons-Lizenzen.

Ein QR-Code ermdglicht die ,Mitnahme“ der Informationen von einem
festen Monitor auf das eigene Mobilgerat

Mit der Sprachauswahl kann zwischen Deutsch, Englisch und
Niederlandisch gewahlt werden.

Das Design kann individualisiert werden mit dem eigenen Logo, selbstge-
wahlten Farben, einem von 17 Layouts und einem Tag- und Nachtmodus.
Sie wahlen selbst, welche Inhalte dargestellt werden.

Sie konnen beliebig viele Infotafeln erstellen.

Die Nutzung ist kostenlos.

Weitere Informationen: https://go.muensterland.com/screenit

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen
Haltestellenbetreibende

-
->
-
-
->
-
->
->



https://go.muensterland.com/screenit
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4.7 DEIN MUNSTERLANDBLOG | DAS GUTE ERLEBEN. *

Im Rahmen des Forderprojektes ,Schlosser- und Burgenregion Miinsterland”
wurde der Reise- und Freizeitblog ,Dein MiinsterlandBlog” eingerichtet.
Darin werden Miinsterland-Erlebnisse aus der Sicht der Redakteurinnen und
Redakteure beschrieben. Dies sind Mitarbeitende des Miinsterland e.V. und
der Tourist-Informationen sowie ausgewahlte Gastbloggerinnen und
Gastblogger. Die Blogbeitrage sollen das Miinsterland von einer personlichen
Seite aus beleuchten und beschreiben, Geheimtipps geben und mit aussage-
kraftigen Bildern Lust auf einen Aufenthalt in der Region machen.

Zum Blog: www.muensterlandblog.com

MARKETINGTOOLS

Die Redakteurinnen und Redakteure kommen auch gerne bei Ihnen vorbei,
um Ihr Angebot zu testen oder eine Veranstaltung zu besuchen und diese in
einem Blogbeitrag vorzustellen. Die Themenauswahl sollte dabei stets regio-
nalen Bezug aufweisen und fiir die Zielgruppen (siehe Seite = 6) interes-
sant sein.

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe
Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen
Stadte und Gemeinden

LR T R R R A e 2
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4.8 TOURENPLANER MUNSTERLAND

Der Tourenplaner Miinsterland ist ein online-basiertes Planungstool, das den Der Tourenplaner lasst sich auch in lhre Kommunikationsmedien einbinden.
Nutzer bei der individuellen Routenplanung von Rad- und Reitwegen unter- Fragen Sie einfach bei uns an. Wir erlautern thnen die kostenlosen
stiitzt. Einbindungsmaglichkeiten.

Ganz nebenbei erfahrt man alles Wissenswerte zu den Sehenswirdigkeiten,
Einkehrmoglichkeiten, Highlights an der Route, Serviceangeboten,
Einstiegsparkplatzen und OPNV-Haltestellen samt Fahrplanauskunft.

Zum Tourenplaner Miinsterland:
www.tourenplaner-muensterland.de

INTERESSANT FUR:

Tourist-Informationen
Reiseveranstalter
Beherbergungsbetriebe

Gastronomiebetriebe
Schlossser und Burgen

Kultur- und Freizeiteinrichtungen
Dienstleister/Unternehmen
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4.9 SCHLOSSER-UND-BURGEN-APP

Als neues Marketing-Tool erscheint im Sommer 2023 eine neue, native App. BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

Diese wurde aus dem EFRE-Forderprojekt ,Schlosser- und Burgenregion

Minsterland” finanziert und ist fiir Android und Mac verfiighar. Als digitale = AR fiir Ihr Schloss: Die App kann nach Veroffentlichung erweitert werden.
Ubersichtskarte zeigt sie das Miinsterland mit Sie wollen lhr Schloss ebenfalls mit besonderen Inhalten bespielen?

den Schléssern und Burgen der Region in ihren Farbkategorien entlang der Sprechen Sie uns an. Gemeinsam entwerfen wir Ideen, einen
100-Schlosser-Route. Kostenvoranschlag und kiimmern uns um die Realisierung.

Jedes Schloss erhalt eine eigene Landingpage, auf der neben Bildmaterial, = POIs in nachster Nahe: Die POI, die auf den Landingpages angezeigt werden
Hintergrundinfos und Storys auch wichtige Informationen fiir Besucher zu fin- sind variabel und konnen flexibel gepusht werden. Sie wollen, dass lhr POI
den sind wie Offnungszeiten, Veranstaltungen und POl in nachster Umgebung. in der App besonders angezeigt wird, dann sprechen Sie uns an.

Als besonderes Feature erhalten einige Hauser besondere AR-Inhalte, um den
Edutainment-Faktor der App zu erhéhen: Avatare, die die Geschichte des
Schlosses erzahlen, Mini-Games zu Besonderheiten der Anwesen oder digitale
Rekonstruktionen der historischen Anlagen tragen hier zum Lern- und
Unterhaltungsfaktor bei.

INTERESSANT FUR:

=» Schlosser und Burgen

=» Kultur- und Freizeiteinrichtungen
in Schlossnahe

=» Gastronomie in Schlossnahe
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VERNETZUNGS- UND INFORMATIONSANGEBOTE

5. VERNETZUNGS- UND
INFORMATIONSANGEBOTE

5.1 ONLINEPLATTFORM TIM

Die Onlineplattform ,Touristiker im Miinsterland” (abgekiirzt TiM) unterstitzt
die Vernetzung der verschiedenen touristischen Akteure in der Region, bietet
eine Anregung zum Austausch und informiert kompakt iber alle wichtigen
Themen, die fiir den Tourismus im Minsterland relevant sind.

Dabei gliedert sich TiM in zwei Bereiche: Uber den frei zuganglichen 6ffentli-
chen Bereich werden wichtige Meldungen und Nachrichten aus dem
Deutschland-, NRW- und Miinsterland-Tourismus sowie relevante Termine fir
die Tourismusakteure der Region veroffentlicht. Aus diesen Informationen
generiert sich zudem ein wochentlicher B2B-Newsletter, den Abonnentinnen
und Abonnenten jeden Mittwochvormittag erhalten.

Dariiber hinaus existiert ein Partnerbereich fiir registrierte Nutzerinnen und
Nutzer, in dem durch ein Forum Themen angesprochen, diskutiert und kom-
mentiert werden konnen. Zusatzlich besteht die Moglichkeit fiir Mitglieder,
sich in Gruppen zu spezifischen Themen auszutauschen oder Bilder und
Dokumente hochzuladen, um diese mit anderen Gruppenmitgliedern zu teilen.
In diesem Bereich informieren wir nicht nur explizit iiber unsere aktuellen
Aktivitaten, MaBnahmen und Dienstleistungen, sondern stellen Raum zur
Verfligung, Kooperationen anzubahnen und sich untereinander abzustimmen.

Anmeldung Newsletter:

www.touristiker-muensterland.de/inhalte/service/newsletter
Anmeldung Partnerbereich: www.touristiker-muensterland.de/partner

INTERESSANT FUR:

= alle touristischen Akteure

im Miinsterland



48

5.2 NETZWERKE - DAS MUNSTERLAND VERBINDET

Die Anbietenden, Partnerinnen und Partner in der Region zu kennen, ein
gegenseitiger Austausch, gemeinsame Angebote zu erarbeiten und Ziele anzu-
streben hilft jedem einzelnen Akteur in der Tourismusbranche weiter und
bringt die Destination Miinsterland nach vorne.

Daher haben sich in den letzten Jahren verschiedene Netzwerke und
Arbeitsgruppen gebildet, die gemeinsame Interessen verfolgen. Neue
Mitglieder sind immer gerne willkommen!

VON GRAFTE ZU GRAFTE

Hier tauschen sich Eigentlimerinnen und Eigentlimer von Schlossern, Burgen
und sonstigen Adelssitzen aus. Zweimal im Jahr findet ein Abendtermin in
einem der teilnehmenden Hauser statt. Zu einem vorab bestimmten Thema
gibt es zuerst einen kleinen Impulsvortrag mit anschlieRendem Austausch.
Denn mit den Freuden oder Sorgen, die ein historisches Anwesen und dessen
Erhalt mit sich bringen, sind die meisten Besitzenden nicht alleine!

TAFELRUNDEN

Diese Format ist fiir Stadte/Gemeinden gedacht und hat zum Ziel, den beson-
deren POI Schloss mit samtlichen touristischen Akteuren sowie umliegenden
KMU zu vernetzen. Ziel ist es, gemeinsame Ideen und Projekte zu entwickeln
und umzusetzen, von denen alle Teilnehmenden profitieren konnen.
Tafelrunden gibt es bereits in Lidinghausen, Heek und Lengerich.

Bei Interesse helfen wir lThnen, auch in lhrer Stadt/Gemeinde eine Tafelrunde
zu initiieren.

NETZWERK SCHLOSSER UND BURGEN MUNSTERLAND

Das Netzwerk Schlosser und Burgen Minsterland biindelt alle Akteure der
Region, die Interesse am Thema haben. Bei regelmaRigen Netzwerktreffen,
Innovationsworkshops und Produktwerkstatten, die online oder in Prasenz
stattfinden, werden der gegenseitige Austausch gefordert und Impulse in
Form von Vortragen zu relevanten Themen gegeben.

Auf der Onlineplattform TiM (Touristiker im Miinsterland) gibt es eine eigene
Netzwerk-Gruppe, der Interessierte beitreten konnen.

INTERESSANT FUR:

=» Schlosser und Burgen
=> Touristische Leistungstrager
=» Tourist-Informationen
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5.3 ONLINEWISSENSPOOL

.Wissen ist Macht”, das sagte schon Francis Bacon.

Wissen iiber den touristischen Markt, die neuesten Techniken, aktuelle Trends
und valide Marktforschungsdaten hilft auf jeden Fall weiter, sich einen
Wettbewerbsvorteil zu sichern.

Darum bieten wir auf unserer Onlineplattform TiM (Touristiker im Miinsterland -
www.touristiker-muensterland.de) den sogenannten ,Onlinewissenspool” an.
Hier stellen wir alle relevanten Informationen und Hilfestellungen wie

Leitfaden, Checklisten, Marktforschungsdaten, Studien etc. fiir Sie bereit.

Einfach anmelden und teilhaben.

ONLINEWSSENGPO0I

re——— -
R T P ——

VERNETZUNGS- UND INFORMATIONSANGEBOTE

5.4 TOURISMUSAKADEMIE

Das Tourismusgeschaft ist schnelllebig und stellt uns immer wieder vor neue
Herausforderungen. In regelmaBig stattfinden Workshops, Informations-
veranstaltungen oder sonstigen Austauschformaten versuchen wir, Sie stets
auf dem aktuellen Stand zu halten. Digitalisierung, Social-Media-Marketing,
Entwicklung von marken- und zielgruppengerechten Angeboten sind nur einige
Themen, die uns alle beschaftigen.

Wir bieten aber auch Schulungen zu den unter 4. beschriebenen Marketing-
tools an. Darin zeigen wir lhnen, wie Sie lhre eigenen Daten eintragen und
pflegen konnen oder wie Sie die Marketingtools in Ihre Kommunikations-
aktivitaten einbinden kdnnen.

Auf unserer Onlineplattform TiM (Touristiker im Miinsterland - www.touristiker-
muensterland), informieren wir liber die Angebote der Tourismusakademie

Miinsterland.

Nutzen Sie das Angebot und nehmen Sie teil!

INTERESSANT FUR:

= alle Akteure in der
Tourismusbranche
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5.5 SCHLOSSER- UND BURGENKOFFER

Der Schlosser- und Burgenkoffer steht auf den Seiten des Onlinewissenspools
bereit. Darin werden Textbausteine, Bildvorschlage, Logos, Designelemente
etc. als Hilfestellung zur Nutzung in den eigenen Medien und der eigenen
Kommunikation zur Verfligung gestellt.

Des Weiteren haben wir als Service kostenlose Flyer- sowie Plakatvorlagen flr
die Schlosser und Burgen erarbeitet. Einfach die eigenen Texte und Bilder ein-

setzen und drucken lassen!

Machen Sie die Schlosser- und Burgenregion sichtbar!

INTERESSANT FUR:

=» Schlosser und Burgen
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WEITERE MARKETINGANGEBOTE VON PARTNERN

6. WEITERE MARKETINGANGEBOTE

VON PARTNERN

6.1 TOURISMUS NRW E.V.

Der Tourismus NRW e.V. ist der touristische Dachverband fiir Nordrhein-
Westfalen und wurde 1997 auf Initiative des Wirtschaftsministeriums gegriin-
det. Der Verein hat rund 70 Mitglieder, darunter regionale und stadtische
Tourismusorganisationen, touristische Einrichtungen und Unternehmen sowie
Verbande. Sein Sitz ist in Dlsseldorf. Gemeinsam mit seinen Partnern arbeitet
der Landesverband daran, Nordrhein-Westfalen national und international
als bedeutende Tourismusdestination zu positionieren und den Standort
Nordrhein-Westfalen als Ganzes zu starken. Zugleich bildet der Verein das
Tourismus-Kompetenzzentrum des Landes.

BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN

Mit vielen unterschiedlichen MarketingmaBnahmen und -instrumenten setzt
Tourismus NRW das Reiseland Nordrhein-Westfalen in Szene. An einigen
MaRnahmen konnen sich Destinationen oder auch touristische Betriebe betei-
ligen.

Weitere Informationen zu Beteiligungsmoglichkeiten finden Sie hier:
https://tourismusverband.nrw/marketing/beteiligungsmoeglichkeiten

INTERESSANT FUR:

= alle Akteure in der
Tourismusbranche
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/. IHRE ANSPRECHPARTNERINNEN
UND ANSPRECHPARTNER

TOURISMUSMARKETING/
BETEILIGUNGSMOGLICHKEITEN
Lisa Vogel

Telefon 0049 2571.949351
vogel@muensterland.com

OBIS/VERTRIEB

Katharina Winter

Telefon 0049 2571.949318
winter@muensterland.com
muensterland-vermieter.de

VERKAUFSPRODUKTE/BLOG
Kristina Konken

Telefon 0049 2571.949363
konken@muensterland.com

BILDDATENBANK/MIKROSEITEN/SHARE.IT/
SCREEN.IT/DATENPORTAL

Robert Denzer

Telefon 0049 2571.949314
denzer@muensterland.com

NETZWERKE/ANGEBOTSENTWICKLUNG
Franziska Niemeyer

Telefon 0049 2571.949353
niemeyer@muensterland.com

DATENPORTAL/SHARE.IT/VERANSTALTUNGS-
KALENDER/SCREEN.IT/MIKROSEITEN
Charlotte Seick

Telefon 0049 2571.949377
seick@muensterland.com

TOURENPLANER MUNSTERLAND
Hans-Joachim Gerdemann

Telefon 0049 2571.949330
gerdemann@muensterland.com

PLATTFORM TIM/ONLINEWISSENSPOOL/
TOURISMUSAKADEMIE/

Patrick Pieper

Telefon 0049 2571.949333
pieper@muensterland.com

NETZWERKE/AR-APP
Christine Kolm

Telefon 0049 2571.949344
kolm@muensterland.com

MARKENKOMMUNIKATION
Selina Kroesemeijer

Telefon 0049 2571.94 93 08
kroesemeijer@muensterland.com
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Das Beteiligungsmodell zu den Themenkampagnen wurde im Rahmen des
Forderprojektes ,Schlosser- und Burgenregion Miinsterland” erarbeitet,
das gefordert wird durch:
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